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http://www.youtube.com/watch?v=YEc-5qCwS7o
https://www.youtube.com/watch?v=YEc-5qCwS7o&t=1s&ab_channel=BerryCreative
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Agenda

e Esittdytyminen
e Katsaus lahtdkohtiin
e Katsaus tutkimukseen brandinrakentajan/
markkinoijan silmin
— Top toimenpiteet ja mahdollinen tiekartta
seurakunnille
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lahtokohdat

BERRY



“Pelkastaan Espoossa
on sataripariaja 2500
rippikoululaista vuosittain.”
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“Monikulttuurisuus nousee,
kastettujen maara laskee,
vhtenaiskulttuuri murtuu. Rippikoulun
kayminen ei ole enaa
itsestaanselvyys.”
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“Rippikoulu on hyva tuote ja sita
on aina markkinoitu. Mutta miten
sita tulisi markkinoida?”
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Pikkuisen
teoriaa
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Miten korkealla rippikoulu on valinnan portailla?

Osa identiteettia:
“Menen rippikouluun tai llImoitan lapseni
rippikouluun, koska olen X-ihminen”

Yhteinen missio:
“Menen rippikouluun tai laitan lapseni rippikouluun, koska
asia X on myés minulle tarkea”

Asiakastyytyvaisyys:

“Ripari on kivaa ja saan lahjoja /
ripari on kiva kesajuttu lapselle”
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Kuka paattaa, kuka vaikuttaa?
Kohderyhma ja kanava?

Lapsi Miten kirkko kohdataan, Vanhemmat Nuori kay Nuori
kastetaan kuka rippikoulusta tai sen ilmoittavat riparin ja ilmoittautuu
kilpailijoista keskustelee, nuoren kertoo siita isois-
miten? rippikouluun hyvaa koulutukseen
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Kuka tulee varmasti ja kuka ehka?

“Totta kai tulen rippikouluun” -ryhma.

Tama kohderyhma voi olla tarkeé mielipidevaikuttaja
muiden nuorten keskuudessa. Mika heita yhdistaa? Mitéa he
kaipaavat, etta osaisivat houkutella muita riparille?

“Ehka tulen, ehka en -ryhma” on
ydinkohderyhma, koska siella on eniten

voitettavaa. Keita he ovat, ja keita he voisivat olla?
Mita he arvostavat, pelkdavat, haluavat, minka kanssa
kilpailemme?

“En varmasti tule” —-ryhma. Osa nuorista ei varmasti
tule rippikouluun. Heité ei kannata myo&skaan tavoitella.
Keita he ovat? Mika heita yhdistaa?
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Ajatuksia
l6ydodksista +
tiekarttaa
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Paahavaintoja tutkimuksesta

Lahtétilanne: Paljonko potentiaalista menetetaan nyt?
— 90 pros kastetuista kay rippikoulun Espoossa
— X pros potentiaalista kastetaan/ei kasteta
— X pros potentiaalista kuuluu/ ei kuulu kirkkoon
— Mika on potentiaali ja kenen parissa?
Valintavinouma: Vastaajista lahes kaikki olivat riparin kadyneita.
— Luovaa suunnittelua eniten kiinnostavat he, jotka péaattivéat olla tulematta.
— Miten vastaisivat maallistuneet vanhemmat, mita he arvostaisivat?
“Paatos tehtiin”. Kuka sen teki, keta kuullen?
Mita piilee ei tunnu hyvalta -vastauksien takana?
— Miksei rippikoulu tunnu hyvalta?
— Miksi + kerro lisda -kysymyksia tarvitaan lisda.
Ehka ilmoittaudun ehka en-jengi roikuttaa paatosta. Miksi?
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Miten saada pédatéksen roikottajat tekemaan
aktiivinen positiivinen paatos?

Ika Sukupuoli Rippikoulun kdyminen
limoi limoittaudu len melke En
" moittaudu 4 varma, "
12 tai En halua Chen jo nvarmasti| " oD Ehka etten o En osaa
Total .| 13 14 15 Nainen | Mies Muu kaynyt |. varmasti |ilmoittaudu|. . iimoittaudu
nuorempi sanoa | . . rippikouluu| . . = iimoittaudu| . " sanoa
rippikoulun rippikouluu|n, ehkaen| . - rippikouluu
n i rippikouluu N
n
n= 1298 162 300 | 425 400 683 564 15 30 433 649 144 26 13 7 19
% % % % % % % % % % % % % % % %

Juuri tai vahan ennen
iimoittautumistani rippikouluun 6 4 5 9 4 3 10 0 3 4 7 5 12 31 0 "
1-3 kuukautta ennen rippikouluun
iimoittautumistani 10 8 10 12 8 8 10 20 20 8 9 15 24 0 14 11
3-6 kuukautta ennen rippikouluun
iimoittautumistani 8 4 9 10 8 8 8 0 13 7 8 1 4 0 14 16
6-12 kuukautta ennen
rippikouluun ilmoittautumistani 10 7 8 12 1 10 " 13 3 y. " 10 " N 4 8 0 5
Yli vuosi vuosi ennen - i :
rippikouluun ilmoittautumistani @ 38 40 43 40 21 18 0 2 5
En osaa sanoa 17 39 28 18 27 33 14 38 14
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“Ensimmaiset aikuisuuden juhlat”:
Markkinoi nuorelle sita mika hanta vetaa

- = s s
RI p pl ko u I u u n ssaolo ystadvien kanssa EI_ k|rkko—
) sidonnaisia
e - Lahjat 53 1 . e ohp s
osallistumiseen i ~[]| etuia naila
Uusien ystavien saaminen  [NNEGNE +: K Kiloailu
- k tt t - t 1 3 Udsjen kokemusten hankinta  |[NNNEEGEGEGEN < ovakilp
Va I u ava a SIa ( ) &oleminen kiinnostaa
/ . - S . . .
Rippikouluun menemiseen vaikuttavat yleisimmin: < Rippikoulu;antazolkeudeniybtyskummiks! “Aikuistumis-
Yhdess3olo ystaV|en kanssa Rippikoulu antaa oxkeude'n klrkollls?en awol-nttoon 37 etUJa
- Lahjat ]
- Uusien ystévien saaminen » Suositukset perheenjasenilts  [INEGGEGEN 34 “Pzsset
= i i M i ia uusia asioita tai taitoj . -
Uusien kokemusten hankinta 'a ollisuus o'ppla uusia asioita tai taitoja [ NG 2o isoseksi
- Leirilla oleminen kiinnostaa Perinne, kulttuuriset syyt (perheemme tapa) | NG 2°
- Juhlat Rippikoulun sisélts, ohjeima [N 27
Kaverit suosittelivat, pyynto kavereilta (menossa... [ INNEG 25
Henkinen kasvu, aikuistuming Varsinainen

kristillisyys

Kiinnostus uskonnollisia aiheita kohtaan

Rippikoulun sijainti [l 12
Kirkon tai uskonnollisen yhteison vaikutus [l 11
Oman identiteetin I6ytaminen [l 10

Suositus sosiaalisesta mediasta, tubettajalta tms. [l 5
Muuasia [ 3

Enosaasanoa || 2

Mitkéa tekijat vaikuttavat/vaikuttivat eniten paatékseesi
osallistua rippikouluun?

n=1298 kaikki v
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“Auta kasvamaan”: Markkinoi vanhemmalle
sitd mita han pitaa tarkeana

Rippikouluun osallistumisen vaikuttavat asiat 1 (4)

Eniten paatokseen lapsen
osallistumisesta rippikouluun
vaikuttavat vanhempien mielesta:

« Perinne, kulttuuriset syyt (perheen

Uusien ystdvien saaminen
Leirilld oleminen kiinnostaa  IEEEEEE——— 44

tapa) enkasyu, aikuistuminen I 42
* Yhdessdolo ystavien kanssa Rippikoulu antaa oikeuden ryhtyd kummi ]
+ Uusien kokemusten hankinta Mahdollisuus oppia uusia asioita tai taitoja NG 36
« Uusien ystavien saaminen Rippikoulu antaa oikeuden kirkolliseen avioliittoon I 32
« Leirilld oleminen kiinnostaa Konfirmaatio, siunaus kirkossa I 31
« Henkinen kasvu, aikuistuminen Juhlat I 7

Suositukset perheenjdseniltd I 24
Lahjat I 21
Rippikoulun sisdlto, ohjelma G 19
Lapsen identiteetin [oytdminen N 18
Lapsen kaverit suositteli, pyynto kavereilta (menossa rippikouluun)
Uskonnollisuuden lisdaminen, hengellisfys

Riparin
selkea
erottuvuus-
tekija

Sosiaalisuus,
ystéavat,

kasvu. Nailla
kova kilpailu.

Kiinnostus uskonnollisia aiheita ki
Kirkon tai uskonnollisen yhteison vaiku
Rippikoulun sijainti . 7
Velvoitimme lasta kdymaan Bl 5
Suositus sosiaalisesta mediasta 0

Muu asia M 3 n=830 kaikki vastaajat

Mitka tekijat vaikuttavat/vaikuttivat eniten paatokseen
lapsenne osallistumisesta rippikouluun?

Varsinainen
kristillisyys




Miten erottua? Nuoren ja vanhemman huomiosta
kilpailee moni toimija.

Luterilainen
seurakunta

Pohdi isoja kysymyksia
turvallisesti. Itsetuntemus.

Uusia kavereita

Olet tarkea

Saat mahdollisuuden liittya
kirkkoon
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Helsingin ortodoksinen
seurakunta

Pohdi isoja kysymyksia
turvallisesti. Itsetuntemus.

Uusia kavereita

Olet tarkea

Tutustu oman oman uskon
perusasioihin, identiteetin
vahvistus

Prometeus-

leiri

Pohdi isoja kysymyksia
turvallisesti. Monipuolisia

taitoja elamaa varten.
Itsetuntemus.

(Ei lupaa suoraan ystévia)

Olet tarkea

Uskonnollisesti ja poliittisesti
sitoutumaton. Perustana
ihmisen kyky paattaa
elamastaan ja kantaa
vastuuta.

Partion

kesaleiri

Ylita itsesi. Vuoden
kasvattavin ja koskettavin

kokemus. Osallistu
keskusteluun ja yllaty.

Jaa kokemus 3000 ihmisen
kanssa

Sinulta ei edellyteta
ennakkotaitoja tai partion
jasenyytta. Vapaa-ajan voit
viettaa haluamallasi tavalla,
yksin tai yhdessa



Jokin tokkii. Mika? Show, don’t tell!
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Miksi rippikoulu ei
kiinnosta

Merkittavimmat esteet rippikouluun
menemiseen ovat:

« Ei motivoi, ei tunnu kiinnostavalta
« En ole uskonnollinen

« Kielteinen mielikuva uskonnosta,
seurakunnan toiminnasta

< Ei tunnu hyvalta

+ Oma vakaumus estaa (uskonnollinen,
maailmankatsomuksellinen)

« En tieda tarpeeksi rippikoulusta

Jos et aio osallistua rippikouluun tai olet epdvarma
osallistumisestasi, miksi et ole kiinnostunut rippikoulusta?

44

otivoi, ei tunnu kiinnostavalta 35
En ole uskonnollinen
Kielteinen mielikuva uskonn&sta, seurakunnan toiminnasta

Ei tunnu hyvalta

Oma vakaumus esta (uskonnollinen,... | NN 15
En tieds tarpeeksi rippikoulusta [N 15
Kielteinen mielikuva rippikoulusta [ NN 12
On vanhanaikaista kayda rippikoulua [ N 12
Ei ole kaveria tulossa mukaan [ °©
Epavarmuutta / pelkoa rippikoulua kohtaan - 9
Kielteiset tunteet isossa ryhmassa toimimisesta... [N ¢
Aikatauluasiat, kiire (pitka kesto, huono ajankohta tms.) [l ¢
Fyysinen kunto rajoittaa [l 6
En halua tulla kiusatuksi [ ¢
Harrastus tai velvollisuus estaa [l 3
Kaverien kielteiset nakemykset [JJij 3
Taloudelliset syyt rajoittavat [l 3
Terveydelliset syyt rajoittavat [l 3
Muu asia - 6
Enosaasanca [N :;

epavarmat




Ensimmainen pointsi: rohkene luvata jotakin

BERRY



Kerro jotakin, Kerro samaa,
joka erottuu mutta erottuvasti
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Mika tai mitka ovat ne asiat, kanavat tai tahot
joita jokainen nuori seuraa juuri nyt?

Kiinnostavimmat mediat
rippikoulusta viestimiseen

Kiinnostavimmat some-mediat rippikoulusta viestimiseen ovat
somesta

« TikTok (49 %)

« Koulu (38 %)

« Instagram (34 %)

« Kotiin tuleva esite (25 %)

« YouTithe ia Snanchat (22 %)

aurakunnan eri nettikanavien
sopivana tietolahteena rippikoulua
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TikTok
Koulu
Instagram

Kotiin tuleva esite
YouTube
napchat
3 (nettisivut, ripari.fi, evl.fi)

AL oa o A

PP
Televisio
Pinterest

Discord
Spotify
Sanomalehdet
Podcastit
Radio
Facebook
Reddit

Jodel

Steam

X/ Twitter
Aikakauslehdet
Twitch
Verkkokeskusteluryhmat
Joku muu some-kanava
Muita tietolahteita

En osaa sanoa

Ei kiinnosta

n=1298 kaikki vastaajat

N3
11

1
. 13
K

o

Sattumakanavia

B

Etsin aktiivisesti lisda
tietoa koska olen jo
kiinnostunut-kanava




Vanhemmat ovat helppoja. Ehka. Miten tavoittaa
kirkkoon kuulumattomat vanhemmat?
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Kiinnostavimmat mediat rippi stimiseen
Vanhemmat haluavat I6ytaa juttuja rippikoulusta eniten kotiin tuleva Sattumakanavia n
nettisivuilta (57 %), Instagramista ja koulun kautta (34 % - 38 %) - -
Kotiin t ‘ ‘ Vastaajan
Seurakunta (nettisivut, ripagi K I kuuluminen
Instagram "/\ Vastaajan ev.-lut.
. oo e TR kit li kirkke
Koulu | 34 Etsin aktiivisesti liséa I S
e 2 - tietoa koska olen jo ol tonen vies e
ouTube [N . 6 | 713 | 110 | 674 | 154
TikTok [ 13 kiinnostunut-kanava P —
Sanomalehdet [N 12 ot ey 67 | 48 | 67 | 52
Aikakauslehdet [l 7 evl.fi) I T T | WS | o2 e 50
38 1 | 40 | 38 0 [ 67 | 4 28 | 4
WhatsApp Il 7 Koulu 34 7 | 34 7 | 33 | 34 | 32 | 34 34
Snapchat [l 4 Facebook 20 | 28 | 32 8 | 0 21
Televisio W 4 ‘ouTube 14 20 16 1 50 4 20 4 4
I TikTok 13 | 14 | 14 10| 50 12 1
Radio J 3 12 15 0 [ 1 4
Podcastit ] 2 i 7 9 8 0 8 8
X/ Twitter | 2 WhatsApp 7 10 17 T 8
; 4 5 33| 5 5
Spotify |1 [Televisio 4 5 0 4 4 4
Verkkokeskusteluryhmat | 1 Radio 3 3 5 1 0 3 3 3 0
Discord | 1 Podcastit 2 12 2 3 Imvml 2 2 2y
i [Muita tietolahteita 2 2 2 1 0 2 1 2 1
Joku muu some-kanava, mikd? | 1 X/ Twitter 2 2 1 0 1 7] 2 1
Pinterest | 1 Spotify 1 2 2 2 17 1 2 2 0
Verkkokeskusteluryhmat i 2 2; 4] 0 2 1 1 20
Jédel l1 Discord 1 1 2 1 0 1 0 1 0
Twitch Joku muu some-kanava, mika? 1 1 1 1 0 1 1 1 2
Muita tietolshteits | 2 Pinterest A2 1 7wl 1 | 1 ] 1 [0
n=830 kaikki va t Eikiinnosta Il 3 é‘i’::;nosta :1; 3 3 Z g :13 «11 ; ;
Enosaasanoa [ 9 [En osaa sanoa 9 8 10 [ 12 0 9 11 9 11
I Misté medioista haluaisitte I6ytaé siséltéja ja juttuja rippikoulusta?




Toinen pointsi: Valitse oikea kanava ja
toiminnan tapa, anna tyokaluja evankelistoille

A O
- LA
< =

Joakim Vigelius  Miko Bergbom

¢J* TikTok

BERRY Kampanjan linkki tésséa



http://www.youtube.com/watch?v=Kwy11hB949U
https://www.youtube.com/watch?v=Kwy11hB949U&t=1s&ab_channel=Verohallinto
https://www.berrycreative.fi/tyot/rakennusliiton-jasenhankintakampanja/

Kolmas pointsi: Ole lasna.
Monta, monta kertaa.

7/

tuntia kanavaa iInteraktiota

@ —@—©@ @
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Miten mieluisia ovat 10—-15-vuotiaiden

7/4/11 -kokemukset?

Osallistuminen srk:n toimintaan ennen rippikoulua 2(2)
- Avoimet vastaukset, tiivistelma (n=565)

Aktiivinen osallistuminen:

Jumalanpalvelukset ja kirkolliset tapahtumat:
Joulukirkot, paasiaiskirkot, muut kirkolliset tapahtumat.

Leirit ja kerhot:

Kesaleirit, kokkikerhot, muskarit, nuorten illat, isoskoulutus.

Seremoniat ja juhlat:
Kasteet, hautajaiset, haat, konfirmaatiot, rippijuhlat.

Esimerkkeja aktiivisesta osallistumisesta:
Osallistuminen joulukirkkoon perheen kanssa jouluna.
Toimiminen kokkikerhon ohjaajana.

- Osallistuminen leireille ja isoskoulutukseen.

Satunnaisempi osallistuminen:

Tilaisuudet ja vierailut:
Y6 kirkossa -tapahtuma, koulun jarjestamat kirkkokaynnit.

Muut tapahtumat: Seurakunnan erikoistapahtumat, kuten
juhlajumalanpalvelukset, kirkolliset kerhot.

Esimerkkeja satunnaisemmasta osallistumisesta:
Osallistuminen yo kirkossa -tapahtumaan.
Satunnaiset vierailut koulun kirkkokaynteihin.




Viides pointsi: Tee viestintahypoteesi

ja testaa sita. Opi.
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Rippikoulu on
ensimmainen
aikuisuuden juhla.

“Naet edessasi
kolme mahdollista
viestintaaineistoa
rippikoulusta”

Rippikouluun
mennaan, koska
tapana on.

“Kerrotko minulle
omin sanoin mista
niissé on kyse?
Kerro lisaa! Miksi?”

Rippikoulu on paras
tapa kapinoida isaa
vastaan

Minkalaisia sanoja,
tunteita tai
mielikuvia ne
herattavat? Kerro
lisaa! Miksi?"”



Tavoite

Tamd ihminen:

Mari, 45, 13-
vuotiaan
lasten
uskonnoton
vanhempi
R —— 2
Toimii tdlld mitattavalla Tdhdn mennesd
tavalla
Suhtautuu
positiivisesti Osaa kysyttaessa
lapsensa tuomaan sanoittaa mit
ajatukseen hyotya riparista
rippikouluun on
menosta uskonnottomalle
i —— ihmiselle y
Tdmd on tarkedd, koska... Tieddmme, ettd olemme tdssd

projektissa oikeassa
suunnassa, kun...
Viime kadessa han
paattaa riparille
menosta. Lisaksi
hanen negativinen
asenteensa tarttuu
lapsiin varhain.

Tekemamme
ripariaineisto
herattaa hanessa
posiitiivista

—_— 5 myotamielisyytta

6

Insight

Mitd ymmdrrdmme hdnen
taustoistaan:

Kastettu, mutta
eronnut kirkosta.
Suhtautuu
valinpitamattoma
sti kirkkoon

Mitd hdn haluaa valttda/
mikd sujuu huonosti (PAINS)

KXXX

Mistd kanavista tai
kosketuspisteistd hdnet
luontevimmin tavoittaa:

XXXX

1

Mitd hdn tavoittelee ihmisend
tai ammattilaisena (JOBS)

Haluaa
kasvattaa
lapsistaan
"kunnon
ihmisia" s

Mitd onnistuminen hadnelle
parhaimmillaan tuo (GAINS)

XXXX

Kanssamme kilpailevat
seuraavat tahot tai
toiminnot:

Partio . ons

olo,
halvempaa

12

Lupaus ja kanavat

KXXX XXX X

Miten lunastamme lupaukset

XXXX XXXX

Mistd kanavista hdnet tavoitamme:

XXXX XXXX

13

"

15



Kuudes pointsi: Rakkauden vastakohta ei ole
viha, vaan valinpitamattomyys. Suututa joku.
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Tiekartta eteenpain

Maarittele oman seurakunnan tulevat varmasti ja helpoiten voitettavat -kohderyhmat
— seka vanhempien ettéa nuorten parissa. Niita voi olla monia.
Ymmarra kilpailu ja vastustus kohderyhman omia sanoja kdyttaen jos voit.
Piirrd auki miten nyt kohtaatte, viestitte ja markkinoitte ja miten tassa hetkessa em
kohderyhmat tavoitatte

— Mitka ovat tavoittamisen kustannukset

— Mitka ovat epéjatkumokohdat
Lupaa jotakin: Kirjoita kohderyhmékohtaiset paaviestit ja erottuvat viestinnan
konseptit
Valitestaa ymmarrettavyys ja haluttavuus kohderyhman parissa. Muutama haastattelu
riittaa.
Suututa joku.
Varmista, etta tuloksia osataan kayttaa.

BERRuraa onnistumista.



Kiitos!

Timo Berry
timo@berrycreative.fi
+358 41532 4345

berrycreative fi
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https://berrycreative.fi
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