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Ympäristöviestintä

• Ihmisten ja yhteisöjen
välinen viestintä, joka
käsittelee
ympäristöasioita. 

• Ympäristö ekologisena
ympäristönä –
luomakuntana.
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Ympäristöviestinnän toimijoita

• Viranomaiset

• Ympäristöviranomaiset

• Asiantuntijat (esim. tiedeyhteisö)

• Ympäristöjärjestöt

• Yritykset

• Muut yhteisöt

• Kansalaisjärjestöt

• Kansalaiset
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Kirkko ympäristöviestijänä

• Yhteisön/organisaation 
viestintää ja näkökulma

• Asiantuntijoita mukana –
yhteisö ei kuitenkaan 
auktorisoitu asiantuntija

• Myös kansalaisviestintää
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Ympäristöviestinnän kehitys

• Tiedeyhteisö viestinyt 
ilmastonmuutoksesta tasaisesti ja 
kiihtyvällä vauhdilla 1970-luvulta 
alkaen.

– IPCC:n ensimmäinen arviointiraportti 
1990 

– Toinen arviointiraportti 1995 
• ilmastonmuutos johtuu osittain ihmisen 

toiminnasta.

– Kolmas arviointiraportti 2001
• ilmastonmuutos johtuu suurimmilta osin 

ihmisen toiminnasta.

– Neljäs arviointiraportti 2007: 
• ilmastonmuutos johtuu enimmäkseen 

ihmisen toimista.

– Viides arviointiraportti 2014
• Ihmisen vaikutus on selvä
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Ympäristöviestinnän kehitys
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Ympäristöviestinnän kehitys

Ilmastonmuutosviestinnän murros 2006–2007

14.12. Pohjoisella pallonpuoliskolla päättymässä neljänneksi lämpimin vuosi
(WMO-IL, 2006)

14.12. Syksy 2006 poikkeuksellisen leuto suuressa osassa Eurooppaa
(Eumetnet-IL, 2006)

28.12. Lämmin säävuosi 2006 päättyy märkänä ja ennätyslauhana (2006)

2.1. Ennätysleuto joulukuu oli esimerkki vuosisadan tulevasta ilmastosta
(2007)

2.2. Uusin IPCC-raportti vahvistaa aiemmat arviot ilmastonmuutoksesta ja 
ihmisen vaikutuksesta (2007)
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Ympäristöviestintä nyt

• Eurobarometri 2020

– 94 prosenttia kaikkien EU-maiden ihmisistä pitää 
ympäristönsuojelua itselleen tärkeänä. 

– 91 prosenttia pitää ilmastonmuutosta vakavana ongelmana.

– Kansalaiset peräänkuuluttavat toimintaa ympäristön 
suojelemiseksi ja katsovat, että suuryritysten ja teollisuuden, 
kansallisten hallitusten ja EU:n sekä kansalaisten olisi 
jaettava vastuu ympäristönsuojelusta.

– Kolme kriittisintä ympäristökysymystä ovat ilmastonmuutos, 
ilman pilaantuminen ja jäteongelma. 

– 78 prosenttia vastaajista uskoo ympäristöasioiden 
vaikuttavan suoraan heidän arkeensa ja terveyteensä. 
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Ympäristöviestintä nyt

• Suomalainen tutkimus 2020 (e2 Tutkimus ja Vaasan 
yliopiston Innolab):

– Suomalaisista noin 80 prosenttia pitää nykyistä 
elämäntapaansa ympäristön kannalta täysin tai jokseenkin 
kestävänä.

– 43% kokee, että suomalaisten teot ovat merkityksettömiä 
ilmastonmuutoksen hillinnän kannalta.

– Vain 15 prosenttia pyrkii muuttamaan toimintaansa 
mahdollisimman pian.

– 61 prosenttia pitää kuitenkin ilmastokeskustelua tavallisia 
ihmisiä syyllistävänä.
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Ympäristöviestintä nyt

• Haasteet jatkuvat
– Mekanismien kompleksisuus

– Pitkään jatkunut disinformaatio

– Uusiin innovaatioihin liittyvä epävarmuus

– "Viherpiperrys"

– Syyllistyminen

– Tunteet

– Torjunta

– Selittely

• Asenneilmasto kuitenkin muuttunut 
ympäristöviestinnälle otollisemmaksi.
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Ympäristöviestintä käytännössä

• Ympäristökasvatusta viestinnän keinoin – ympäristötyötä.

• Tukea ja kannustusta huolehtia luomakunnasta.

• Tukea maineelle – ympäristöraportointi mahdollisuus 
kertoa myös omasta työstä ympäristön hyväksi.

• Käytännön ohjeita.
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Ympäristöviestintä käytännössä

• Totuudenmukaisuus!

• Mitattavuus!

• Avoimuus

• Reaaliaikaisuus

• Systemaattisuus

• Jatkuvuus
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Ympäristöviestintä käytännössä

• Jokainen on ympäristöviestijä!

• Työntekijöiden, päättäjien ja seurakuntalaisten 
sitouttaminen tärkeää. 

• Ympäristöviestintä vaatii myös suunnitelmallista, 
strategista työtä > kohderyhmät, tavoitteet!

• Suunnittelu osaksi viestinnän kokonaissuunnittelua, 
kaikki kanavat käyttöön.

• Yhteistyökumppanit.
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Kiitos!
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